
売上に直結させる

SNSマーケティング
＜ TikTok×Instagram×YouTube＞



1. 他社様との違い

他の運⽤代⾏会社と⽐べて、以下の3つの点で優位性や差別性があると考えています。

ビジネス経験は浅いが、
斬新な企画などでバズらせることが得意

企画のコンサルやノウハウ提供など、
部分的なサポート

全ての顧客の一定以上の満足度を
狙った普遍的な価値提供

バズらせることを目的とせず、マーケティング
視点で売上/採用に直結する運用をご提案

貴社の一員として、SNS運用に関わる
付随施策も含めた包括的なサポート

365日24時間対応、少数精鋭ならではの
フットワークの軽さと柔軟性

他社様 弊社サービス



フォロワーやチャンネル登録者が０でも露出を獲得しやすいのが、

ショート動画の特徴です。

2. ショート動画とは

TikTok Reels Shorts

約2,000万ユーザー

平均年齢36歳

約3,300万ユーザー

平均年齢37歳

約7,100万ユーザー

20～30代



認知拡⼤に留まらず、

⾏動(購⼊や問合せ、求⼈エントリー)に繋がりやすいのも特徴です。

2. ショート動画とは

ショート動画が購買に影響を与えている

約60%

ショート動画を⾒て商品を購⼊した

約30%

※⽇経クロストレンド、MMD研究所より参照



ショート動画フィード投稿やYouTube⻑尺動画

ショート動画を強化する理由

フォロワーがメインで閲覧

＝フォロワーを増やすのに時間がかかる

＝CV発⽣まで時間がかかる(1～2年)

⾮フォロワー

⾮フォロワーがメインで閲覧

＝短期的かつ爆発的にフォロワーを増やせる

＝CV発⽣までの期間を短縮できる(6ヶ⽉〜)

⾮フォロワー

フォロワー
フォロワー

投資回収期間の短縮化・⺟集団サイズの最⼤化の観点で「ショート動画」がおすすめ

リード



3. 運⽤実績



3. 運⽤事例 -集客編-

株式会社 the HOUSE様

数千万円クラスの注⽂住宅

⽉10件の新規問い合わせ獲得

【事業内容】

新築∕⾃由設計の注⽂住宅

【課題】

ポータルサイトに頼らない⾃社集客

【成果】

⽉10件の継続的な新規問い合わせ獲得

https://www.tiktok.com/@theh

ouse_yamaguchi

https://www.tiktok.com/@saita

ma_daihatsu

埼⽟ダイハツ販売株式会社様

費⽤対効果に驚愕

TikTok経由で⽉2~3台の新規販売

【事業内容】

⾃動⾞（新⾞・中古⾞）の販売

【課題】

若⼿層の顧客獲得

【成果】

⽉2～3台の継続的な新規販売

https://www.tiktok.com/@thehouse_yamaguchi
https://www.tiktok.com/@thehouse_yamaguchi
https://www.tiktok.com/@saitama_daihatsu
https://www.tiktok.com/@saitama_daihatsu


りんご飴のお店もりくま様

1本⽬で500万再⽣

メディア取材依頼殺到

【事業内容】

りんご飴専⾨店

【課題】

お店の認知拡⼤と新規顧客獲得

【成果】

最⾼再⽣回数500万を突破。メディア

取材の依頼やTikTok⾒て来ましたの新

規顧客が増加
https://www.tiktok.com/@mori

kuma.ringo

https://www.tiktok.com/@japan

_travel_select

Japan Travel Select様

り、インバウンド集客を⽬的として飲

⾷店様からのPR案件の獲得

アカウントをオウンドメディア化

PR案件で収益好調

【事業内容】

インバウンド向けグルメ系メディア

運営

【課題】

海外層へのリーチ

【成果】

安定的に再⽣数を取ることができてお

3. 運⽤事例 -集客編-

https://www.tiktok.com/@morikuma.ringo
https://www.tiktok.com/@morikuma.ringo
https://www.tiktok.com/@japan_travel_select
https://www.tiktok.com/@japan_travel_select


カーライフ⼤阪店様

独⾃のポジショニング

新規顧客4.5倍に増加

【事業内容】

中古⾞販売

【課題】

新規顧客獲得

【成果】

TikTok運⽤開始後、新規顧客4.5倍ま

で増加

https://www.tiktok.com/@carlif

eosaka

審査通過率87%(不動産会社)

SUUMO脱却計画

3ヶ⽉で500件のリード獲得

【事業内容】

賃貸の仲介事業

【課題】

リード獲得（集客）

【成果】

TikTok運⽤開始3ヶ⽉ほどでリード獲

得500名を達成

https://www.tiktok.com/@sinsa

_tooru

3. 運⽤事例 -集客編-

https://www.tiktok.com/@carlifeosaka
https://www.tiktok.com/@carlifeosaka
https://www.tiktok.com/@sinsa_tooru
https://www.tiktok.com/@sinsa_tooru


HAIR SALON boy様

脱・ホットペッパー

⽉100名以上の新規来店

【事業内容】

渋⾕エリアに2店舗展開する美容室サ

ロン

【課題】

載媒体に依存しない集客

【成果】

最⾼再⽣数は200万回以上。サロンの

認知拡⼤に貢献する。TikTok経由での

新規来店者数は⽉に100⼈以上
https://www.tiktok.com/@nats

umi_boytokyohair

https://www.tiktok.com/@luna.

soken

株式会社創建様

地道な投稿で集客の主軸へ

⽉30件以上の問い合わせ獲得

【事業内容】

建売住宅・マンション等の販売

【課題】

認知促進とお問い合わせの増加

【成果】

1ヶ⽉に30件以上のお問い合わせ

3. 運⽤事例 -集客編-

https://www.tiktok.com/@natsumi_boytokyohair
https://www.tiktok.com/@natsumi_boytokyohair
https://www.tiktok.com/@luna.soken
https://www.tiktok.com/@luna.soken


INDOOR様

エリア×物件紹介

⽉240件の問合せ

【事業内容】

札幌を中⼼とした賃貸仲介

【課題】

媒体に依存しない集客

【成果】

Instagramも同時運⽤し、合計で⽉間

240件の問合せをコンスタントに獲

得。LINEへの繋ぎこみで、成約率は約

10%で推移。https://www.tiktok.com/@indo

or_sapporo

https://www.tiktok.com/@nursy

2017

株式会社NURSY様

【事業内容】

看護師専⾨の⼈材紹介事業

【課題】

広告以外での新規リード獲得

【成果】

⽉100件以上の新規リード獲得

メディカル系⼈材紹介

⽉100件以上のリード獲得

3. 運⽤事例 -集客編-

https://www.tiktok.com/@indoor_sapporo
https://www.tiktok.com/@indoor_sapporo
https://www.tiktok.com/@nursy


葵交通株式会社様

採⽤単価⼤幅改善

若⼿⼈材の採⽤に成功

【事業内容】

東京23区と武蔵野・三鷹地区を中⼼に

タクシー事業

【課題】

採⽤難下での⾃社採⽤強化

【成果】

運⽤4ヶ⽉⽬でTikTok経由から1名採⽤

獲得
https://www.tiktok.com/@aoi_

kotsu_taxi

関東運輸株式会社様

2024年問題の打開策

初⽉で数⼗件のエントリー

【事業内容】

⾷品系運送事業、倉庫業

【課題】

2024年問題に対する採⽤強化

【成果】

運⽤1ヶ⽉⽬で50万再⽣突破、エント

リー数⼗件以上

https://www.tiktok.com/@kant

o_unyu

3. 運⽤事例 -採用編-

https://www.tiktok.com/@aoi_kotsu_taxi
https://www.tiktok.com/@aoi_kotsu_taxi
https://www.tiktok.com/@kanto_unyu
https://www.tiktok.com/@kanto_unyu


三洋商事株式会社様

世間的な知名度は関係無し

毎⽉エントリーが発⽣

【事業内容】

産業廃棄物のリサイクル事業

【課題】

従業員の採⽤

【成果】

TikTok経由からの求⼈応募が毎⽉発⽣

https://www.tiktok.com/@sany

osyoji

らーめんなると家様

採⽤⽬的のつもりが

店舗集客にも繋がりました

【事業内容】

宮城県にあるラーメン店を運営

【課題】

正社員の採⽤

【成果】

TikTok経由での正社員採⽤に繋がった

他、店舗集客にも貢献

https://www.tiktok.com/@masa

mune4366

3. 運⽤事例 -採用編-

https://www.tiktok.com/@sanyosyoji
https://www.tiktok.com/@sanyosyoji
https://www.tiktok.com/@masamune4366
https://www.tiktok.com/@masamune4366


有限会社インデックス様

BtoBニッチ事業

採⽤に加えて集客にも寄与

【事業内容】

カーボン製品の製造

【課題】

⾃社スタッフの採⽤と販路拡⼤

【成果】

再⽣回数の初速の伸びが良く、運⽤開

始で68万再⽣までに⾄る。採⽤課題と

販路拡⼤に向けての知名度拡⼤に寄与
https://www.tiktok.com/@carb

on.paradise.index

https://www.tiktok.com/@kohs

hin s

⾼進商事株式会社様

拡散と認知拡⼤に貢献。実際にTikTok

経由での採⽤まで繋がる

「若⼿が欲しい。」

採⽤と認知拡⼤に成功

【事業内容】

機械メーカー（メカトロニクス機器、

マテリアル機器、防災グッズ）

【課題】

従業員の採⽤

【成果】

3⽂字にらめっこで⼤バズリし求⼈の

3. 運⽤事例 -採用編-

https://www.tiktok.com/@carbon.paradise.index
https://www.tiktok.com/@carbon.paradise.index
https://www.tiktok.com/@kohshin__s
https://www.tiktok.com/@kohshin__s


集客チャネルの分散によるリスクヘッジ＋新たな市場の開拓を実現します。

4. 運⽤⽬的と課題解決



集客チャネルの分散によるリスクヘッジ＋新たな市場の開拓を実現します。

4. 運⽤⽬的と課題解決



1ヶ⽉⽬ 2ヶ⽉⽬ 3ヶ⽉⽬ 4ヶ⽉⽬ 5ヶ⽉⽬ 6ヶ⽉⽬ 7ヶ⽉⽬ 8ヶ⽉⽬ 9ヶ⽉⽬ 10ヶ⽉⽬

発
⽣

売
上

運⽤ノウハウやリソース不⾜で離脱成

果が出るまでに挫折する企業が⼤半

広告とは⽐にならないパイの⼤きさ

投資対効果は⼆次関数的に成⻑し続ける

広告運⽤とSNS運⽤の、それぞれの成⻑イメージです。

SNS運⽤ 広告運⽤

4. 運⽤⽬的と課題解決



合格率3%の上位クリエイターのみが在籍、

プロジェクトごとに最適なチームを組成します。

ドキュメンタリー

ショートドラマ

街頭インタビューノウハウ ⼀⼈語り ライブ配信

ノンバーバルコント・お笑い エンタメドローン空撮

5.動画企画案の一例運⽤⽬的と課題解決



シミュレーションのサンプルは以下となります。

6.数値シュミレーション



ショート動画経由での直接的な売上発⽣はもとより、

以下のような副次的な効果も⾒込めます。

7.副次的な効果



SNS集客チャネル構築のファーストステップとして、

⾮認知層の取り込みに⻑けた TikTokの運⽤を強⼒にサポートいたします。

8.サポート内容



撮影も含めて、アカウント運⽤に必要な全てのフローを代⾏しております。

成果が出始めるのを待っていただくだけで⼤丈夫です。

8.サポート内容



8.サポート内容



Instagram•TikTok•YouTube、主要ショート動画SNSを全て運⽤します。

⽉額費⽤プラン

5本

(税抜)

スタンダードお試し プロ

14本

250,000円/⽉ 470,000円/⽉
(税抜)

10本

400,000円/⽉
(税抜)

9.料金

投稿本数 投稿本数 投稿本数



10.Q&A


